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Sintese do projeto:

O presente projeto, surge na sequéncia do projeto anterior,
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RAMALHOS considera que mais importante do que realizar
acOes de prospecdo internacional é participar em feiras Internacionais. Para além das feiras, a RAMALHOS
apostara também em ac0es inversas. Paralelamente a isso, e ainda no ambito do presente projeto, a
RAMALHOS ird realizar agGes de prospe¢do aos mercados espanhol e brasileiro, bem como investir no
marketing digital através da reformula¢do do seu site, em novas ferramentas de divulgacdo (material

promocional), bem como em publicidade.

Posto isto, os objetivos do presente projeto sdo os que se enumeram de seguida:

1. Aumentar o Volume de Negdcios Internacional;

2. Consolidar a sua presenga nos mercados internacionais onde ja atua;

3. Aumentar a rede de representantes/agentes no mercado internacional que suporte a penetragdo da
Empresa em novos mercados;

4. Reforgar o investimento em prospecado internacional tendo em vista o reforco da notoriedade da marca

Ramalhos em mercados externos.



